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Wprowadzenie

Corporate Identity System (System Identyfikacji Korporacyjnej) okresla polityke prezentowania sie
Swiatu zewnetrznemu. Nadrzednym jej celem jest umocnienie, zgodnego z dilugofalowa strategia,
wizerunku firmy. Wdrozenie tego s zapewni spojnosc¢ i efektywnos¢ przekazu Sage w skali globalne;.
Poszczegolinym firmom cérkom takim jak Sage Symfonia utatwi komunikowanie korzysci wynikajgcych
z przynaleznosci do jednej z najwiekszych na swiecie firm oferujgcych oprogramowanie dla MSP.
Prezentowany nizej System Wizualizacji jest czescia Corporate Identity - definiuje sposéb w jaki nalezy
korzystac z logo Sage Symfonia oraz jak powinny wyglada¢ nasze firmowe materiaty.

Czemu stuzy ten dokument

Celem tego dokumentu jest przede wszystkim opisanie jak stosowa¢ zasady Systemu Wizualizaciji
w praktyce. Materiat koncentruje sie na tych regutach, ktére majg bezposrednie zastosowanie

w dokumentach biznesowych i biurowych.

Podczas tworzenia projektow graficznych np. reklam czy ulotek nalezy stosowac reguty opisane

w dokumencie Visual Identity System (Ksigzka identyfikacji wizualnej SAGE Symfonia) Nalezy
pamietac, ze nowe projekty lub nietypowe zastosowania naszego logo, muszg by¢ zawsze
akceptowane przez dziat marketingu Sage Symfonia.

Logo Sage i Sage Symfonia

Logo jest najwazniejszym elementem w komunikacji firmy. Zasady jego wykorzystania sg bardzo $cisle
okreslone. Umieszczajac logo na dowolnym dokumencie lub materiale nalezy przestrzegac¢
nastepujacych zasad:

1. Zgodnosé znaku z jego faktyczny wygladem. Logo mozna wykorzystywac tylko w postaci
graficznej odpowiadajacej oryginatowi. Loga w réznych formatach graficznych znajdujg sie na
stronach dla Partnerow Sage Symfonia

a. Wiekszos¢ programoéw biurowych i biznesowych korzysta z modelu kolorystycznego
RGB dlatego tworzgc dokumenty Word, PowerPoint, Excel nalezy pobieraé:
i. W prezentacjach powerpoint zalecanym formatem jest *.jpg
ii. Do dokumentéw Word zalecanym formatem jest *.wmf
b. Do prac profesjonalnych (np. przesytajac logo na potrzeby jakis projektow) nalezy
skorzysta¢ z modelu CMYK (przy druku ulotek, plakatéw itd.) lub Pantone — naklejki,
wizytowki.

2. Tlo, na ktérym zostaje umieszczone.
a. Logo w oryginalnych kolorach t.j. zielonym i szarym moze by¢ umieszczane tylko na
biatym tle
b. Na ciemnym tle umieszczamy biate logo
c. Najasnym tle cate logo musi mieé¢ kolor czarny
d. Nie jest dopuszczalne umieszczanie naszego logo na niejednolitym tle np. na zdjeciu
czy obrazku.

3. Obszar ochronny czyli obszar, w ktérym nie ma prawa pojawi¢ zaden inny znak, obrazek itd.
Minimalna wielko$¢ obszaru ochronnego dookota logo musi by¢ réwna lub wigeksza niz
wysokos¢ litery S w wyrazie Sage. ldentyczna zasada obowigzuje dla logo Sage Symfonia.
Uwaga: jesli umieszczamy logo blisko krawedzi strony nalezy zastosowacé reguty opisane w
punkcie 6

Dokument do swobodnej dystrybuciji @ Symfonia



2006-11-22

Podstawowe zasady Corporate Identity, Darek Kostanek

Strona3z4

4. Wielkos¢ minimalna znaku — obowigzuje generalna zasada ktéra méwi, ze znak SAGE nie
moze by¢ mniejszy niz 16 milimetréw. Logo Sage Symfonia nie moze by¢ krétsze niz 45 mm.
W przypadku, gdy nie jest mozliwe zachowanie minimalnej wielko$ci znaku niezbedne jest
konsultowanie tego faktu z dziatem marketingu.
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5. Potozenie logo (np. na stronie, ogtoszeniu, czy slajdzie prezentacyjnym). Logo moze byc¢
umieszczone jedynie w lewym gérnym lub prawym dolnym rogu strony czy prezentac;i.
(Umieszczenie logo centralnie lub w prawym gérnym rogu nie jest dopuszczalne)
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6. Wstawiajac logo na strone dokumentu, listu czy faksu nalezy pamietaé¢ o zastosowaniu
odpowiednich margineséw tj. odlegtosci od brzegu strony. Nie moge by¢ one mniejsze niz
wysokosé ,litery g” w znaku sage. Wielko$¢ logo powinna pozwoli¢ na odpowiednig jego
ekspozycje i by¢ dostosowana do ,celéw danego dokumentu” W przypadku dokumentow
biznesowych np. ofert, logo nie powinno przyttacza¢ gtéwnej tresci a stanowi¢ jedynie jego

sygnature.
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7. Czcionka: podstawowg czcionka korporacyjng jest Hevetica Neue. Drugg Stone Serif. We
wszystkich dokumentach biznesowych (Word, Powerpoint, Outlook) nalezy stosowac Arial.

8. Kolory. Ponizej znajdujg sie informacje o podstawowych kolorach uzywanych przez Grupe.
Zaleca sie by tworzac jakis materiat np. prezentacje lub tabele zdefiniowa¢ sobie te kolory
wpisujac odpowiednie wartosci (nie powinno sie robic¢ tego na tak zwane ,,0ko”). Niektdre kolory
dopuszczalne sg w roznych poziomach nasycenie — oznaczone to zostato plusem . Dodatkowe
kolory wraz z ich charakterystyka znajdujg sie w pliku Visual Identity System.pdf

Nazwa Model nasycenie

R G B C M Y K Web Hex 75% | 50% | 25%
Zielony Sage 0 132 105 | 100 | O 65 | 30 | #009966 | #008469 + + +
Szary Sage 126 139 122 | 20 0 10 | 50 | #999999 | #07E8B7A +
Sage Akcent Green 205 230 160 | 17 0 34 |0 #CCFF99 | #CDEG6AO +
Biaty
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